Scenar aktivit Read for Real
- inSpiracie a kroky na realizaciu
s prikladmi

1. ORGANIZACIA #READFORREAL CiTAJ.NAOZAJ ONLINE READING
ALOUD FESTIVAL

Ciel:
Propagovat ¢itanie nahlas prostrednictvom digitalnych videomaterialov dostupnych na me-
dzinarodnej urovni.

Ako na to:
* Naplanujte podujatie v ramci Narodného dna citania nahlas (napr. v novembri).
e Vytvorte alebo zhromazdite kratke videa s ¢itanim nahlas, na ktorych sa podielaju miest-
ne osobnosti, autori, ucitelia alebo velvyslanci ¢itania.
e Zdielajte materialy online (YouTube, socialne siete, vzdelavacie platformy).
e Spolupracujte s inymi organizaciami a partnermi z projektu Read for Real, aby ste si
mohli vymienat skisenosti a navzajom propagovat svoje podujatia.

Priklad ucinnosti:

Od roku 2020 nemecka organizacia Stiftung Lesen organizuje Online Reading Festival ako
digitalnu odpoved na pandemické obmedzenia. V rdmci tohto festivalu bolo vytvorenych viac
ako 33 videi, na ktorych celebrity a autori ¢itaju nahlas a ktoré dosiahli viac ako 1 milién vi-
deni.

2. ZAPOJENIE VEREJNYCH CINITELOV A POLITICKY PATRONAT

Ciel: Zvysit prestiz a dosah kampane prostrednictvom ucéasti organov a verejnych osobnosti.
Ako na to:
» Kontaktujte miestnych alebo narodnych lidrov (prezidenta, ministra kultury, primatora).
e Navrhnite im, aby sa stali patrénmi podujatia alebo sa zuc¢astnili verejnych ¢itatelskych
stretnuti.
 Organizujte ,dni otvorenych dveri“ alebo stretnutia na symbolickych miestach (napr.
v Statnych rezidencidch, radniciach), kde sa budu konat verejné Citania.



e Navrhujte zavedenie kazdoroc¢nej tradicie verejného citania za ucasti organov a znamych
osobnosti, kde by ¢itali svoje oblibené knihy.

Priklad ucinnosti:

Stiftung Lesen je uz 37 rokov pod zastitou nemeckého prezidenta. Kazdy rok pocas takzva-
nych ,.dni otvorenych dveri“ v Schloss Bellevue organizuju verejné citania za ucasti prezi-
denta a jeho manzelky, celebrit a autorov. Tato udalost sa tesi velkej prestizi a zaujmu médii.
Organizatori povzbudzuju partnerov Read.ForReal, aby nadviazali podobné vztahy s predsta-
vitelmi moci vo svojich krajinach a zaviedli takéto tradicie.

V Polsku sa uz mnoho rokov organizuje Narodné ¢itanie pod zastitou prezidentského paru.

3. Vyuzitie kniznych veltrhov a podujati v odvetvi
Ciel: Propagécia #ReadForReal Citaj.Naozaj na odbornych a medzinarodnych férach.

Ako na to:

e Identifikujte najddlezitejSie knizné veltrhy a literarne podujatia vo vasej krajine (napr.
Frankfurt, Bologna, festivaly atd.).

e Navrhnite organizaciu diskusnych panelov alebo workshopov za G¢asti autorov, vydava-
telov, knihkupcov, knihovnikov, u¢itelov a medzinarodnych partnerov.
sa zapojit, ako to moze neuveritelne aktivizovat miestnu komunitu a aké je to v podstate
jednoduché.

e Povzbudzujte partnerov z inych krajin, aby sa zucéastnili na dialku alebo osobne, s cielom
zvySenia dosahu a vymeny skulsenosti.

Priklad efektivnosti:

vyznamnych kniznych veltrhoch, ako su Frankfurt, VarSava a Pariz. Organizuja tam disku-
sné panely o propagacii ¢itania a Citatelskych zru¢nostiach. Povzbudzujeme partnerov Read.
ForReal, aby podnikli podobné kroky na svojich veltrhoch a festivaloch s cielom zvysit medzi-
narodnu viditelnost kampane.

4. Kampan na socialnych sietach za acasti knihkupectiev a celebrit

Ciel: Zvysit zapojenie deti a mladeze do kampane #ReadForReal Citaj.Naozaj prostrednic-
tvom modernych komunika¢nych kanalov.

Ako na to:
* Nadviazte spolupracu s miestnymi alebo narodnymi retazcami knihkupectiev, ktoré maju
profily na socidlnych sietach zamerané na mladé publikum.
« Naplanujte sériu stretnuti #ReadForReal Citaj.Naozaj v tychto kamennych knihkupec-
tvach.



* Pozvite popularne osobnosti (celebrity, autorov, influencerov), aby sa zapojili do kampane
propagujucej stretnutia #ReadForReal Citaj.Naozaj na Instagrame, TikToku alebo YouTu-
be.

» Vytvorte zaujimavy obsah: vyzvy, ukazky z knih, literarne kvizy, Zivé ¢itania a hashtag
#ReadForReal Citaj.Naozaj. Pozvite deti na offline stretnutia v knihkupectvach.
* Povzbudzujte svoje publikum, aby sa ztucastnovalo a zdielalo svoje nahravky citania.

Priklad ucinnosti:

V Nemecku spolupracuje Stiftung Lesen s Hugendubel, druhou najvacsou sietou knihkupec-
tiev, ktora prevadzkuje instagramovy tGcet zamerany na deti (,kids insta account”). Na kam-
paniach sa podielaju celebrity a autori, ktori propaguju ¢itanie nahlas na socialnych sietach.
Toto partnerstvo vytvdra most medzi knihkupectvami, tvorcami a Citatelmi, ¢o posiliuje an-
gazovanost a vplyv kampane.



